N

MIDIA FESTIVAL
2018

Regulamento APP

NOVOS TALENTOS CAMPINAS

ASSOCIAGAO DOS
PROFISSIONAIS
DE PROPAGAMNDA

A APP - Associagéo dos Profissionais de Propaganda de Campinas realizara o MiDIA FESTIVAL NOVOS
TALENTOS 2018, com objetivo principal de descobrir novos talentos e valorizar os estudantes da regiéo e
suas respectivas faculdades e universidades.

Artigo 1 - Participacao

Est4 aberta a participacao para as faculdades e universidades de Comunicacéo, Publicidade e Propaganda,
Design e Marketing, sediadas na &rea de abrangéncia da APP Campinas.

1.1. A area de abrangéncia da APP Campinas é a seguinte:

APP Campinas:

Aguas de Linddia / Americana / Amparo / Arthur Nogueira / Atibaia / Braganca Paulista / Campinas /
Cosmopolis / Elias Fausto / Holambra / Hortolandia / Indaiatuba / Itapira / Jaguariana / Lindéia /
Louveira / Mogi Mirim / Monte Mor / Nova Odessa / Paulinia / Pedreira / Pinhalzinho / Santa Barbara
D’Oeste/ Santo Antdnio de Posse / Serra Negra / Socorro / Sumaré / Valinhos / Vinhedo.

Distrito Jundiai — Bom Jesus dos Perddes / Cajamar / Campo Limpo / Itatiba / Itupeva / Jarinu /
Joanépolis / Jundiai / Nazaré Paulista / Piracaia / Varzea Paulista.

Distrito Limeira — Araras / Cordeirdpolis / Conchal / Corumbatai / Engenheiro Coelho /
Iracemapolis / Leme / Limeira / Mogi Guacgu / Rio Claro / Santa Gertrudes.

Distrito Piracicaba — Aguas de S&o Pedro / Brotas / Capivari / Charqueada / Mombuca /
Piracicaba / Rafard / Rio Claro / Rio das Pedras / Saltinho / Santa Maria da Serra / Sdo Pedro /
Torrinha.

1.2. Nos termos deste Artigo 1, a premiacdo esta aberta para faculdades e/ou universidades sediadas nas
cidades da &rea de abrangéncia da APP Campinas (vide item 1.1). Faculdades e/ou universidades de S&o
Paulo/ Capital, ndo podem participar. As de outras localidades devem requerer prévia autorizacdo para
inscricdo no Midia Festival 2018 a APP Campinas.

Artigo 2 - Cateqorias

A Categoria Estudante € Unica e sera premiada em Ouro, Prata e Bronze.



Artigo 3 - Participacao

Elegibilidade:

Sera necessario comprovar o curso de comunicacdo em andamento. Na inscricdo o estudante deve incluir o
namero de sua carteira de estudante, nome, RA, e-mail e telefone de cada membro da equipe. Também
deverao fornecer o nome, e-malil e telefone do coordenador do curso.

Credenciamento:
A inscricdo das equipes devera ser feita pelo préprio grupo, em formulario especifico e on-line, no hotsite
www.midiafestival.com.br.

Equipe:
Os grupos poderéo ser formados de 3 a 5 estudantes. O grupo devera ser identificado por um
nome/universidade.

Artigo 4 — Briefing

Cliente: Sorvetes Jundia

v" Mais de 40 anos no mercado

v Terceira maior marca de sorvetes do Brasil

v" Mais de 25 mil pontos de venda. Atendendo SP, RJ e algumas cidades
de MG

v" A maioria das lojas que comercializam os produtos sdo do segmento
de auto servico (supermercados e etc)

v" Mais de 80 sabores entre picolés, cones e massas

v Linhas mais vendidas: Linha Max na categoria impulso e linha Fascino Collection na linha Leve para
Casa. A linha Facino Collection é um produto exclusivo Jundia

v' Fazem acdes de degustacdo e promoc¢do de vendas com empresas especializadas.

Posicionamento da marca
Produzir sorvetes com a maxima qualidade com preco acessivel

Mercado / Categoria

Apds atravessar a pior recessao do Pais, o setor de sorvetes retrocedeu ao patamar de oito anos atras.
Nesse periodo, faltou dinheiro para consumo e as pessoas acabaram cortando muita coisa, ndo apenas os
sorvetes.

Outros problemas que impactaram a cadeia produtiva foram os aumentos dos pregos dos insumos e da
energia elétrica.

Para 2018, a Abis (Associag¢do Brasileira das Industrias e do Setor de Sorvetes) acredita em um crescendo
perto de 3%, o setor de sorvetes tende a entrar em uma trajetéria de retomada, ainda que timida em um
primeiro momento.

O consultor Achiles Cavallo destaca que mesmo tendo passado por grandes dificuldades nos ultimos anos,
o setor é de alto potencial para empreendedorismo.

As linhas de sorvetes premium, com maior valor agregado, se mostraram mais resilientes.

Concorréncia

Creme Mel
Rochinha

Kibon

Nestlé

Nobrelli Sorvetes

AV NN


http://www.midiafestival.com.br/

A concorréncia também possui muitos sabores, ja que o mercado é impulsionado por langamentos e
edicGes especiais. A maioria dos produtos sdo langados no inicio da temporada em setembro, tanto na
Jundia quanto na concorréncia.

Segundo pesquisa da Revista Supermercado Moderno a Jundid estd entre as 5 melhores marcas de sorvete
sendo 22 marca mais vendida no Estado de S3o Paulo e 32 marca no pais.

Consumidor

Mulheres

19 a 45 anos

Classes A, B, C e D ja que a marca possui uma linha de produtos bem vasta que atende diversos publicos.
O publico tem uma lembranca afetiva positiva do produto sorvete, ja que os momentos de consumo sado
sempre felizes, sendo momentos de descontracdo, encontro com pessoas queridas, ou de descanso.

Eles consomem o produto de forma individualmente na compra por impulso quando estao fora de casa e
na compra para levar pra casa (pote) e compartilhar com a familia e amigos.

Campanha Linha Leve para Casa
Verdo 18/19

Objetivo
Divulgar a Linha Leve para Casa, mostrando os principais fatores de custo beneficio da linha — valor x
gualidade.

Fator importante:

Comparativo de prego entre marcas (Concorrentes com pregos e por¢des menores em seus potes: 1,5 litro
/ 1,7 litro, enquanto a Jundia oferece potes de 2 litros)

Concorréncia com baixa qualidade de matéria prima comparada a Jundia que produz com matéria prima de
alta qualidade.

Publico-alvo

Mulheres

19 os 45 anos

Vamos falar com mulheres de diferentes classes sociais, por termos uma linha Leve para Casa (pote) com
diferentes perfis de produtos.

Esse é um produto para compartilhar com a familia, e a mulher é a maior decisora para a compra no auto
servigo.

Verba
R$400.000,00

Periodo da campanha
Setembro/18 a Margo/19

Praca
Regidao metropolitana de S3ao Paulo

Pecas obrigatdrias

PDV - pecas e ativacdo (degustagdes, promocoes e etc)

Rede sociais - explorar com profundidade

As demais pecas devem ser propostas de acordo com o planejamento / midia.




Entreqa:
Cada equipe devera enviar em _um Unico_arguivo uma apresentacdo completa da campanha que deve

conter 0s seguintes pontos:
e Posicionamento de Comunicacéo
e Justificativa do posicionamento
e Tagline
¢ Distribuigéo da verba

E as seguintes pecgas:

PDV

EMAIL MKT

ANUNCIO % PAGINA — REVISTA
OUTDOOR

CONTEUDOS PARA REDES SOCIAIS
STORYBOARD - TV E MIDIA INDOOR
JINGLE/SPOT

Artigo 5 - Prazos

Os trabalhos devem ser inscritos de 01 de agosto de 2018 até, no méaximo, 05 de outubro de 2018,
Ressaltando que todas as inscri¢cdes serdo on-line pelo www.midiafestival.com.br.

Artigo 6- Juri e Critérios:
Todos os trabalhos enviados serdo avaliados por um juri formado por profissionais de comunicagéo
renomados das principais agéncias da regido e diretores de Inteligéncia Criativa da APP Campinas.

A APP Campinas elegeu os seguintes critérios para avaliagdo das pecas publicitarias inscritas no Midia
Festival 2018: criatividade, ineditismo e pertinéncia. De acordo com os referidos critérios, os jurados
atribuirdo notas de 0 a 10 aos trabalhos que Ihes forem submetidos. Sobre as notas atribuidas por cada um
dos avaliadores, aplica-se o quanto segue:

Criatividade: nota deve ser multiplicada por 3
Pertinéncia: nota deve ser multiplicada por 2,5
Ineditismo: nota deve ser multiplicada por 2

Artigo 7- Apresentacdes:

Os grupos responsaveis pelos cinco melhores trabalhos serédo convocados para a realizacéo presencial da
defesa de criacéo e explicagfes das acdes apresentadas. Essa apresentacdo ocorrera na sede da APP
Campinas no dia 18 de outubro, a partir das 9h (iremos confirmar proximo a data). Estes cinco grupos ja
far@o parte do shortlist da premiacgéo.

A ordem de apresentacdo dos grupos na reuni@o supra mencionada sera definida por meio de sorteio a ser
realizado pela prépria APP Campinas, cujos resultados seréo divulgados no site www.midiafestival.com.br .

A equipe podera participar da referida reunido de apresentacédo apresentando-se de forma pontual, nao
sendo obrigatério o grupo completo. O tempo maximo de apresentacao sera de 20 minutos.

Local: sede da APP Campinas

Av. Joéo Erbolato, 376

CEP 13070-070 — Jd. Chapadao — Campinas
Fone/Fax: (19) 3255.1081

Artigo 8 - Premiacéo

A equipe classificada em primeiro lugar, recebera um troféu de premiagéo. Cada participante do grupo
recebera o seu certificado, e principalmente o crédito pela campanha.


http://www.midiafestival.com.br/
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Os grupos classificados em segundo e terceiro lugar receberdo um troféu para a equipe e cada participante
recebera seu certificado.

Artigo 9 - Divulgacédo dos resultados:

Os trabalhos premiados seréo revelados durante o Midia Festival 2018, evento que sera realizado no dia
22 de novembro de 2018 no Expo D. Pedro.

Artigo 10 — Disposicdes finais

As pecas classificadas no shortlist serdo automaticamente incorporadas ao acervo do evento Midia Festival
2018. As equipes concordam que, se sua peca for classificada no shortlist, a mesma podera fazer parte de
materiais promocionais relativos a premiacdo, sendo certo que este material, se produzido, podera ser
comercializado pela entidade, reproduzido ou distribuido gratuitamente, de acordo com critérios da APP
Campinas.

Sede APP - Campinas
Av. Jodo Erbolato, 376
CEP 13070-070 — Jd. Chapadao — Campinas
Fone/Fax: (19) 3255.1081
www.appcampinas.com.br



http://www.appcampinas.com.br/

